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c¢lue es Ia EncuestaPod?

Desde su primera edicion en 2017, la EncuestaPod es el Unico analisis
de audiencias de podcast en espafiol. Este estudio, creado y llevado
adelante por Podcaster@s, presenta su cuarta edicién, que este afio
tiene su primera version anual. El objetivo es recolectar datos de
consumo de podcast de las audiencias hispanohablantes, siguiendo
una metodologia rigurosa y fundamentada en estudios previos.

Actualmente los analisis existentes sobre consumo de podcast en
espafiol son escasos y estan acotados a un determinado pais o la
informacion esta delimitada a ciertas plataformas de distribucién. A
esto se suma que no todos los informes son de libre acceso.

El consumo de podcast suele ser de nicho, por ello las métricas de un
show permiten conocer algunos aspectos de esa audiencia en
particular en base a su comportamiento. Sin embargo, creemos
necesario, por un lado, indagar sobre usos, gustos y preferencias que
quedan por fuera de las métricas ofrecidas por plataformas de
hosting y distribucién; por otro lado, contar con un universo mas
variado de personas oyentes para tener una perspectiva mas amplia.
Poder conocer “cdmo escuchan quienes escuchan'" resulta importante
para la toma de decisiones a nivel editorial, artistico, logistico y
comercial de las personas productoras de podcast.
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Se han realizado algunos estudios sobre audiencias de podcast por pais, entre
ellos: “La primera encuesta nacional de podcast en el Peru” llevada adelante por El
Micro en 2019, la “Encuesta sobre Consumo de Podcast en Argentina 2020”
realizada por Drop The Mic ese afio y el “Latino Podcast Listener Report”, un
analisis sobre |la escucha de podcast por parte de personas latinas que viven en
Estados Unidos, publicado por Edison Research en 2021. También existen reportes
creados por las plataformas de distribuciéon sobre el consumo de podcast de sus
usuarios y usuarias.

En este escenario, creemos que la EncuestaPod sigue siendo un estudio de gran
valor ya que es unico en sus caracteristicas para el mercado hispanohablante de
podcast.

Las tres ediciones anteriores se realizaron cada dos afos, la presente edicion es la
primera anual. Este afio decidimos volver a realizar el analisis para contemplar el
contexto, que sufrid diversas modificaciones debido al impacto de la pandemia
por COVID-19, asi como la evolucion de la industria, tanto en relacidon a nuevas
incorporaciones tecnoldgicas como el crecimiento del mercado en la regidn.
Como lo hicimos en 2017, 2019y 2021, esta EncuestaPod 2022 también la
realizamos de forma abierta y colaborativa, es decir que los resultados se ponen a
disposicion de manera publica y gratuita con la intencién de ayudar a que la
industria del podcast en espafiol se desarrolle, sobre todo en Latinoamerica.
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¢Como se realizo la EncuestaPod 2022?

La encuesta se realizé entre el 16 de mayo y el 12 de junio de 2022.
Durante cuatro semanas las personas encuestadas respondieron el
cuestionario disefiado por Podcaster@s a través de internet.

Esta edicion contd con el apoyo de Podimo y Adonde Media. Gracias a sus

aportes se pudo sostener esta iniciativa para toda la comunidad podcastera.

Ademas fue posible llegar a las audiencias gracias a que mas de 200
colaboradores la promocionaron entre sus oyentes. L@s colaboradores son
productoras de podcast (organizaciones) y productores de podcasts
(personas) a quienes convocamos para que inviten a sus oyentes a
completarla. La lista de las personas y organizaciones que colaboraron esta
al final de este documento.

La EncuestaPod 2022 fue online, voluntaria y autoadministrada. La
metodologia utilizada para la recoleccién de respuestas es la de bola de
nieve. Por las caracteristicas del estudio y sus limitaciones, no se ha seguido
un protocolo de definicion de la muestra.

Esto se ha debido principalmente a la forma en la que se ha captado a los
encuestados y la forma en la que ellos han accedido al cuestionario.
Ademas, es importante indicar que esta encuesta no es nominal y que
cualquier persona con el hipervinculo de acceso podia llenarla, por lo que
esta encuesta solamente puede considerarse representativa para el
universo de las 2319 personas que la realizaron. Por otra parte, los
resultados de este estudio pueden proveer de perspectivas valiosas sobre
los usos y formas de escucha, la preferencias en relacion al consumo de
podcast y la disposicion de los oyentes a pagar por escuchar, entre otros
aspectos relevantes para el mercado de podcast en espafiol.

En la EncuestaPod 2022 participaron 2319 personas en total. Para el
presente reporte se tomaron solo las respuestas de quienes contestaron
todas las preguntas del cuestionario y escucharon al menos un episodio
de podcast durante el ultimo mes. De este modo, los resultados del
presente estudio se ajustan a estas 2213 personas encuestadas que
son oyentes activos de podcast. En adelante, todos los resultados
estaran referidos exclusivamente a este universo.

@ Podcaster@s ENCUESTA
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Podcasteros

Somos una comunidad para cronistas, documentalistas, disefiadores e ingenieros de
sonido, productores, periodistas, oyentes y muchas otras personas que se unen en el
mundo del podcast. "Podcaster@s" porque aunque estemos en diferentes rincones del
planeta y representando diferentes industrias con diferentes habilidades, estamos
unidos por el amor de crear -0 simplemente de escuchar- esto que llamamos podcast.
Nuestra mision es “generar una comunidad, intercambiar conocimiento e impulsar la
industria del podcast de habla hispana” guiandonos por los valores de lo colaborativo, la

excelencia y la audacia. £ rwitter

NOS ENCUENTRAN EN:

m_ podcasteros.com

Equipo de Podcaster@s Instagram

m Linkedin

Nuestro equipo esta formado por Martina Castro,
fundadora; Mariano Pagella, cofundador y productor;
Mariana Vaccaro, directora y editora; Laura Ubaté,
relacionista publica; Fernando Montes de Oca, community
manager y Natali Villalona, asistente de produccion
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“Vuelta a la nueva normalidad”

Durante las medidas de confinamiento por la pandemia de
COVID-19 algunos habitos de consumo de podcast se
modificaron. En este sentido, si comparamos las ediciones
anteriores con la actual notamos que:

e Durante el confinamiento, habia aumentado el uso de
dispositivos vinculados al ambito doméstico para escuchar
podcast como computadoras de escritorio, laptops y
parlantes inteligentes. Sin embargo, en la presente edicidn, la
proporcion del uso de computadoras decreci6 en favor de
dispositivos moéviles como teléfonos y tablets.

e Adiferencia de la EncuestaPod 2021, en la actual edicién, el
momento de viaje volvié a estar en el top 5 de actividades
realizadas durante la escucha, tal como se registraba en las
ediciones previas a la pandemia por COVID-19. Asi, 1 de cada
3 personas encuestadas escucha mientras conduce un
vehiculo o utiliza el transporte publico.

e La mayor proporcién de nuev@s oyentes, que solia ubicarse
durante los dos ultimos afos, en la presente edicion se
registra durante el periodo de mayor incidencia de la
pandemia: 2019y 2020.

Podcaster@s ENCUESTA
 Podeasteras B 30251
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Datos sociodemograficos de las personas encuestadas

En este primer apartado se muestra como esta conformado el universo de personas
encuestadas que son oyentes activas de podcast segun su género, edad y pais de residencia.

Identidad de género Edad

Varones B Mujeres © No binario @ Prefiri6 no decirlo <14 815224 (125234 835244 145254 @55+

B0G0 g

20%

47%
31%
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Datos sociodemograticos de las personas encuestadas

En la EncuestaPod 2022 participaron personas que viven en mas de 40 paises alrededor del mundo, principalmente de Ameérica y Europa.
Una de cada tres personas encuestadas vive en Espafia. En Latinoameérica se destaca la participacion de quienes residen en Colombia,
Argentina y México, que suman cerca de la mitad de las personas encuestadas.

Estados Unidos es el pais no hispanohablante desde donde mas respondieron, seguido por Alemania y Brasil.

Pais en donde viven

Espafia @ Colombia | Argentina B México ¥ Peri @ Uruguay ' Estados Unidos Nota: A lo largo de este reporte se

® Paraguay | Ecuador @ Otros . : . .
realizan varios cruces de informaciéon

entre las preguntas de la
EncuestaPod y los paises de
residencia de las personas
encuestadas. Para ello se tomaron no
solo los paises que cuentan con mas
de 200 personas que respondieron y
son oyentes activas, como es el caso
de Espafia, Colombia, Argentina y
Meéxico; sino que también se
incorporan aquellos paises desde
donde respondieron al menos 50
personas que son oyentes activas de
podcast: Peru, Uruguay, Estados

Espana
29%

.
120%) Argentina Unidos, Paraguay y Ecuador.
14%
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Datos sociodemograticos de las personas encuestadas

Nivel educativo y situacion laboral

Siete de cada diez personas encuestadas tiene trabajo. El 56% de las personas encuestadas son empleadas a tiempo completo y el 20% tiene
trabajo independiente o freelance. En menor proporcion, menos del 10%, son estudiantes, desempleados o trabajan medio tiempo.

Situacion laboral de las personas encuestadas

Emplead@ a tiempo completo @ Emplead@ a medio tiempo | Freelancer B Desemplead@ < 0
Realizo las tareas domésticas @ Retirad@ / Jubilad@ | Estudiante @ Otro Mas del 90% de las personas ]
Prefiero no responder encuestadas cuenta con estudios

superiores completos, en su
mayoria universitarios (78%) y en
ES"“;;:""E menor medida intermedios o
terciarios (15%).

Desemplead@

5%

Ser podcaster@: una de cada tres
personas encuestadas que son
Freelancer Emplead@ a ti let _ )
20% mpiead@a tiempo completo oyentes activas de podcast, ademas

56%
de consumir el formato lo produce.
Emplead@l-almedio tiempo
‘
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Datos sociodemograticos de las personas encuestadas

Otros consumos culturales

Instagram y Whatsapp son las redes sociales
mas utilizadas, 8 de cada 10 personas
encuestadas las usa con frecuencia.

On demand: otros servicios de
suscripcion paga

Quienes son oyentes activos de podcasts,
en su mayoria pagan por consumaos
culturales digitales a demanda, productos
audiovisuales en Netflix (76%) y de audio
en Spotify (60%).

Cerca del 40% de las personas
encuestadas paga por otros servicios
para ver series y peliculas como HBO,
Disney + y Amazon Prime.

Mientras que solo 1 de cada 10 paga
Youtube Premium.

Podcaster@s ENCUESTA
masers: POD2022
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Redes sociales

Instagram
Whatsapp

Twitter

YouTube

82%

79%

62%

Facebook

Linkedin
P 2 4%,
Telegram

Tiktok
Pinterest

20%

Snapchat
1%

Clubhouse
" 1%

PAGINA 10
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*Esta pregunta admitié mas de una respuesta.
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Datos sociodemograticos de las personas encuestadas

Otros consumos culturales

Audios

La mayoria de las personas que son oyentes de podcast
también consumen musica. La mitad de quienes
consumen podcast, escucha radio.

Otros consumos culturales en audio

Musica en aplicaciones de audio

Misica o videos musicales en Youtube

61%

Radio en vivo

54%

Audiolibros

12%

Twitter Spaces

11%

Aplicaciones para meditar

\“

*Esta pregunta admitié mas de una respuesta.

Podcaster@s ENCUESTA
eresenta: POD2022 Ll

Radio

Quienes son oyentes de podcast y de radio, la consumen de la manera
tradicional, por antena. Y un cuarto de ellas usa la app de la radio o entra al
sitio web de la emisora para escuchar.

Son menos elegidos los servicios para escuchar radio que permiten optar
entre mas de una emisora.

Principal forma en la que escuchan radio

Radio tradicional AM/ FM @ Sitio web/app de laradio © Youtube @ Vivos en redes sociales
Otro @Tuneln [ iHeart B Pandora

Radio tradicional AM/ FM
53%

Sitio web/app.de la'radio
28%
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Usos y formas de escucha

Dispositivos y acceso a recursos tecnologicos para escuchar

Parlante inteligente

2% Computadora
12%

Durante el periodo en el que se
implementaron medidas de aislamiento,
con motivo de la pandemia por COVID-19,
se observo en los resultados de la
EncuestaPod 2021 una leve disminucién
del uso del teléfono para el consumo de
audios a demanda y un aumento de la
computadora, posiblemente debido al
confinamiento y la mayor cantidad de
personas trabajando desde sus casas. En
Teléfono)/tablet L . .

la presente edicion, esta situacion se
modificd y volvid a tener proporciones
similares a las ediciones pre-pandémicas.

Dispositivos mas usados para escuchar podcast
Se mantiene el uso extendido de teléfonos moviles (smartphones) y tablets como
dispositivos predilectos para escuchar podcasts.

E N C U ESTA PAGINA 12 CON EL APOYO DE
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Usos y formas de escucha

Comparacion de los resultados obtenidos en las ediciones
anteriores de la EncuestaPod

{Qué dispositivo utilizas mas para escuchar podcast?

Computadora @ Dispositivo movil (teléfono /tablet) I Parlante inteligente

2017 2019 2021 2022

14% 12%

Nota: la opcidn "Parlante inteligente" se incorporo en la edicion 2019 de la EncuestaPod.

Podcaster@s EN C U ESTA PAGINA 13
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Si bien el parlante inteligente es el menos
preferido de los tres tipos de dispositivos
para escuchar podcast (2%), un cuarto de
las personas encuestadas posee un
parlante inteligente. Esta proporcion se
mantiene respecto a la edicién anterior.
Se observa que el porcentaje de personas
encuestadas que posee un parlante
inteligente varia segun el pais en donde
viven: se puede interpretar que el acceso
a este dispositivo tecnolégico esta
vinculado a los contextos econédmicos y
las posibilidades de importacion que tiene
cada pais. Por ejemplo, entre las personas
encuestadas de México y Espafia el
porcentaje asciende a +30%, mientras que
la proporcion aumenta al 50% entre
quienes viven en Estados Unidos. Por el
contrario, en Argentina donde existen
restricciones a las importaciones, menos
del 10% posee este dispositivo.
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Usos y formas de escucha

Sistema operativo

La mayoria de las personas encuestadas tiene el sistema operativo
Android en sus dispositivos moviles, seguido por |0S.

{Qué sistema operativo tienes en tu smartphone?

iOS @ Android © Windows Mobile @ No losé @ Otro @ No tengo smartphone

i0s
37%

Podcaster@s EN C U ESTA PAGINA 14
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Sistema operativo segun el pais en donde viven
En la mayoria de los paises de Iberoamérica las
personas encuestadas utilizan el sistema operativo
Android. Mientras que, quienes viven en Estados
Unidos, en su mayoria poseen dispositivos con
iOS.

Se observa que en algunos paises
latinoamericanos hay mayor paridad entre ambos
sistemas: como en Ecuador y México, donde la
diferencia entre ambos sistemas es menor que la
media general.

>>> Para observar la relacion entre el sistema
operativo y la plataforma de escucha mas
utilizada ver: “Relacion entre el sistema operativo y la
plataforma mas usada pagina XX.
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Usos y formas de escucha

Conexion a internet

Las personas encuestadas se conectan a internet mayormente por medio de wi-fi y redes 4G, en proporciones similares. En tercer lugar,
aparece la red 5G que crecio respecto a la edicion de EncuestaPod 2021. Estos porcentajes se mantienen entre quienes dijeron que escuchan
podcast principalmente a través de dispositivos moviles.

¢Qué red de datos utilizas en tu dispositivo mévil? Cuando escuchas podcasts, habitualmente lo haces...

.

Descargas el'episodio antes de escuchar

4G
68%

WI-FI
68%

Via streaming
82%

Al igual que en la edicion de 2021, para el 18% de quienes
escuchan podcast principalmente a través de dispositivos
moviles, su plan de datos es una limitacion.

P ENCUESTA — CON EL APOYO Df
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Entre quienes dijeron que el plan de datos es una limitacién para
escuchar podcast, aumenta 10 puntos porcentuales la descargas de
episodios en relaciéon a la escucha via streaming.



Usos y formas de escucha

Actividad que realizan mientras escuchan podcast

La mayoria de las personas encuestadas realiza
tareas del hogar mientras escucha podcasts

(63%). Y cerca de la mitad consume podcast Realizo tareas del hoiar

mientras cocina o camina.

Actividades que realizas mientras escuchas podcast

: : Camino
A diferencia de la EncuestaPod 2021, en la actual 47%
edicion, el momento de viaje volvid a estar en el top Cocino _
. . 45%
5 de actividades tal como se registraba en las ,
. : : Conduzco un vehiculo
ediciones previas a la pandemia por COVID-19. En 36%
este sentido, se observa que 1 de cada 3 personas Viajo en transporte piiblico
encuestadas escucha mientras conduce un 36%
. - S Trabajo

vehiculo o utiliza el transporte publico. L 3%

Descanso

32%

Hago ejercicio fisico

Hago las compras

Solo escucho podcast sin hacer otra cosa

12%
Paseo a mi mascota
12%
i D N > ) 2 5 B S P 3 P &
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Usos y formas de escucha

Actividades segiin identidad de género

LLas mujeres escuchan en mayor proporcion que los
varones mientras realizan actividades domesticas,
cocinan y caminan. Mientras que mas varones que
mujeres escuchan podcast tanto mientras trabajan
como durante el descanso o bien sin hacer otra cosa.

#DatosEnContexto

Esta division de las actividades puede leerse en un contexto
desigual de distribucién del trabajo remunerado y no remunerado
entre varones y mujeres.

Segun la ONU Mujeres, entre cocinar, limpiar y cuidar nin@s y
personas mayores, las mujeres realizan al menos 2,5 veces mas
trabajo domeéstico y de cuidado no remunerado que los hombres.
Por tanto, tienen menos tiempo para dedicar al trabajo
remunerado o trabajan mas horas, combinando trabajos
remunerados con otros que no lo son.

(Fuente: https://www.unwomen.org/es/news/in-focus/cswé61/redistribute-unpaid-work)

Podcaster@s ENCUESTA
rresenta: POD2022 i

Actividades segun identidad de género

Varén . Mujer
Realizo tareas del hogar

-~ =

Camino

Cocino

P

Conduzco un vehiculo

I

Viajo en transporte publico

I, -

Trabajo

I, 2

Descanso

Hago ejercicio fisico

I -

Hago las compras

Solo escucho podcast sin hacer otra cosa

*Se toman las identidades de género
que fueron elegidas por una cantidad
minima de personas encuestadas que

I = permite realizar la comparacion.
Paseo a mi mascota
I 11
'»‘53‘\@ '\5{’5\0 ’bs)p 0l h@\a cég’\Q ,\@‘P Q;@\Q $* \9@\0
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Usos y formas de escucha

Actividades segiin Ia edad

La principal actividad que se lleva adelante mientras se
escucha podcast es realizar tareas del hogar, sin
distincion de edad.

Cuanto mas grandes son las personas, mayor es la
proporcién de quienes caminan mientras escuchan
podcast.

Las audiencias mas jévenes utilizan en mayor medida
el transporte publico y las adultas conducen vehiculos
durante el consumo de podcast.

El descanso tiene preponderancia entre los menores
de 25.

Conduzco un vehiculo . Cocino
Viajo en transporte publico . Trabajo Descanso
Paseo a mi mascota

Solo escucho podcast sin hacer otra cosa . Realizo tareas del hogar
Camino . Hago ejercicio fisico
Hago las compras

Podcaster@s ENCUESTA
masers: POD2022

15a24

67%

48%

20%

35%

12%

25a34

64%

45%

28%

43%

16%

35a44

65%

49%

29%

33%

15%

PAGINA 18

45a 54

41%

60%

33%

26%

12%

55+

42%

28%

23%

15%

!
S
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Usos y formas de escucha

Proposito de la escucha

Ante la pregunta sobre los motivos para escuchar podcast, las respuestas
obtenidas en las distintas ediciones de la EncuestaPod mantienen los
porcentajes: el principal es aprender cosas nuevas, seguido de
entretenimiento. Con bastante diferencia, la distraccion completa el podio
de las razones mas populares.

Para aprender cosas nuevas

7¢

Para entretenerme

75%

Para distraerme
45%

Para inspirarme

37%

Para estar al tanto de las ultimas noticias

Para relajarme

33%

Para tener una compaiiia

26%

)
b
0,

'#)
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Momentos del dia predilectos

Desayuno con audifonos

La mafana es el momento del dia predilecto para escuchar podcasts.
Crecié el porcentaje de la primera mafiana en relacion a la edicion
2021 de la EncuestaPod, desplazando la vuelta a casa (de 18.00 a
20.00) del segundo al tercer lugar.

Mafiana6a9 @ Manana9al2 | Mediodial2al4 B Tarde14a18 [ Tarde18a20
B Noche20a24 | Madrugada 00a6

Tarde 18 a 20

18% Mafiana6a9
20%

Tarde'l4 a'l8

11%)]

Manana'9.a'l2

250%)

Mediodia 12 a 14
9%
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Usos y formas de escucha

Momentos del dia predilectos segiin la edad

Las personas mayores de 45 afios, en comparacion a las personas encuestadas de menos edad, escuchan mas desde la primera mafana (de
6.00 a 9.00). Mientras que, quienes son menores de 45, escuchan mas desde las 9.00.

Las personas menores de 25 aios son las que mas escuchan durante la primera tarde de 14.00 a 18.00.

La vuelta a casa es pareja entre todas las edades, salvo entre quienes son mayores de 55. Las personas mayores son las que mas escuchan
por la noche, de 20.00 a 24.00 (20,8%).

00a6 @629 9a12 @12a14 (14218 @ 18220 | 20a24

15 a 24 anos 25 a 34 anos 35 a 44 anos 45 a 54 anos 55+ anos

4% 2% 1% 3% A%
22% - 27% % 23%

WA WA W LW AW
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Usos y formas de escucha

Descubrir nuevos podcasts

La mayoria de las personas (66%) descubre nuevos podcasts fundamentalmente a traves de redes sociales.

Una de cada dos personas encuentra nuevos programas para escuchar a traves de recomendaciones de amistades, recomendaciones de
otros podcasts y por la navegacion en las plataformas donde escuchan. Asi se mantienen proporciones similares a las respuestas
obtenidas en la edicién 2021 de EncuestaPod.

Redes sociales
66%

Recomendacion en otros podcasts
56%

Recomendacion de amig@s
N S -
Plataformas de podcast
4% Quienes respondieron que

Medios especializados en podcast descubren podcast a traves de
- e redes sociales, 125 Utlizan en
Medios tradicionales proporciones similares al total de

8% las personas encuestadas.

Motores de busqueda (Google)
7%

Anuncios publicitarios
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Usos y formas de escucha

Cantidad de episodios escuchados por semana

Una de cada tres personas encuestadas escucha entre dos y tres episodios por semana.

HORAS DE ESCUCHA
La mayoria de las personas encuestadas escucha
entre 1y 5 horas semanales.

Me.nos deI 1 A mayor cantidad de horas de escucha por semana de

i podcasts, se acrecienta la preferencia por episodios
10% mas largos.
;s_osﬁ, Las personas encuestadas que tienen menos horas de
escucha de podcast semanales (hasta tres horas)
1 prefieren episodios cortos de entre 5y 30 minutos.

10% Quienes son grandes consumidores (mas de 5 horas
por semana) prefieren los episodios que tienen entre
30 minutos y dos horas de duracion.

Segun el pais en donde viven se registran algunas
variaciones en cuanto a la cantidad de tiempo que le
dedican |@s oyentes al consumo de podcast: en
Argentina y Paraguay hay mas cantidad de pequerios
consumidores, quienes escuchan entre menos de una
horay 3 horas por semana. En Espafia y Estados
Unidos la proporcién de grandes consumidores (+5
horas por semana) es mayor a la media.

20%
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Usos y formas de escucha

Duracion de los episodios

La mayor de las personas prefiere podcasts de entre 15 minutos y una hora de duracion.

46m-1h
29%
31m-45m
25%
16m-30m
25%
11%
2%
Om-5m
1%
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En relacion a las respuestas obtenidas
ante la misma pregunta en la edicién
2021, crecié la cantidad de oyentes que
prefieren episodios de entre 45 minutos
y una hora.

Una de cada dos personas encuestadas
tiene en cuenta la duracion del podcast
al momento de decidir escucharlo.

El 82% de las personas encuestadas
escucha el episodio en un solo dia: la
gran mayoria de ellas (75%) lo hace de
forma continuada, sin pausar el audio,
y a velocidad normal: no acelera la
velocidad de reproduccion (85%).
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Usos y formas de escucha

Platatormas de escucha

Ante la pregunta ¢En el ultimo mes, cuales de estos servicios has utilizado principalmente para escuchar podcast? (qQue permite

multiples respuestas), la opcion mas elegida fue Spotify (77%), seguida por YouTube (26%).

80%
70%
60%
50%
40%

30%

20% 16% 18%
10% 139 11%
0
2% 2% 3% 3% 3% l I
0% — - | - -
: NS

& & Q> O & S Q & 2 3+
S ° & s ¢ s S & > &
O Q e 2
25 % X N
& N S &
Lo & «° Y
&(\
O : ,
& Esta pregunta permite mas de una respuesta.
S
o
< Edicion 2022 @ 2021 2019
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75%

Se destaca que, a diferencia de los otros servicios
para escuchar, las dos plataformas mas elegidas
ofrecen contenido diversificado como musicay
piezas audiovisuales, no solo podcast.

“Mirar” podcast

La mayoria de las personas encuestadas (75%)
prefiere solo escuchar, sin mirar la pantalla de su
dispositivo.

Un 25% opind que cuando el audio esta
acompafado de un video en vivo 0 una animacion,
ademas de escuchar le interesa mirar. Entre
quienes eligieron la plataforma audiovisual,
Youtube, como el servicio que mas utilizan para
escuchar podcast, la proporcion de quienes miran
podcasts ademas de escuchar aumenta al 43%.
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Usos y formas de escucha

Platatormas de escucha

Spotify
En la actual edicion de la EncuestaPod se sumo otra pregunta para saber qué servicio La plataforma sueca mantiene su posicion de
para escuchar es el que mas utilizan las personas encuestadas. En esta instancia solo liderazgo como la mas elegida por las

se permitié elegir una Unica respuesta. personas encuestadas.

El servicio para escuchar podcast que mas utiliza

. . . YouTube
Apple Podcast @ Spotify | Google Podcast @ Audible 7 iVoox @ Tuneln | Youtube .
® Amazon music ' Podimo @ Otra (Completar) Es relevante que al preguntar por los servicios

utilizados, YouTube es el que aparece en

segundo lugar (con 26%) después de Spotify;

pero pierde relevancia cuando se les consulta

a las personas encuestadas por el servicio

Youtube mas utilizado y queda en el cuarto puesto

8% (con 8%), después de iVoox y Apple Podcast.

Es decir que la mitad de las personas que usa
YouTube para escuchar podcast, utiliza

Apple Podcast . : .

10% principalmente otra plataforma para dicho fin.

iVoox : . o
11% Entre quienes seleccionaron la opcién “Otro

servicio” como el mas utilizado (4,88%), Pocket
Cast es el mas elegido.
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Usos y formas de escucha

Plataformas para escuchar mas usadas segin edad

Spotify es el servicio mas utilizado para escuchar en todos los rangos etarios.
Y, a menor edad de las personas encuestadas, mayor es su penetracion.

Apple Podcast . Spotify Google Podcast . Audible
Youtube Amazon music Podimo

iVoox . Tuneln
No utilizo ninguna aplicacién Otro

55 o mas
126 ™ | W oo |
Entre 45y 54
12% l [ om [
Entre35y 44

107 oo | ]

Entre 25y 34

7% som| | aw |
Entrelsi:u

S D N S S S Al S
> V i) b 0° © A ®°

| 24,7%

..
S
“Os

%

El uso de los servicios especificos para el consumo de podcast como Apple
Podcast, iVoox y Podimo crece en la medida en la que aumenta la edad de las
personas que escuchan. En los tres casos mencionados, la proporcion del rango
etario mas adulto triplica a la del segmento mas joven.

Podcaster@s ENCUESTA
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Relacion entre el sistema operativo y la plataforma mas usada

Android

Seis de cada diez usuari@s con dispositivos con sistema operativo
Android prefieren Spotify para la escucha de podcast (61,75%).
Seguido por el servicio espafol Ivoox (13,32%) y YouTube (9,28%).

i0S

Se podria presuponer que las personas encuestadas que usan el
sistema operativo de Apple en sus dispositivos, iOS, tenderian a
elegir la aplicacion nativa para escuchar podcast: Apple Podcast.
Sin embargo, cuando se les pide que, de los servicios que
eligieron, seleccionen el que mas utilizaron, la mayoria de
personas usuarias de iOS indicé que fue Spotify (54%), seguido por
Apple Podcast (25%).

Apple Podcast

Tiene usuari@s fieles: las personas encuestadas con iOS que la
eligieron entre las apps que utilizan para escuchar, la ratificaron
como su favorita.

Google Podcast e iVoox son mas preferidas entre quienes tienen
teléfonos con Android, mientras que Podimo se posiciona mejor
entre usuarios con iOS.
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Usos y formas de escucha

Platalormas mas usadas por pais de residencia

Apple Podcast . Spotify Google Podcast . Audible iVoox . Tuneln Youtube
Amazon music Podimo No utilizo ninguna aplicacién Other
100%
90% 92% 91%
90% 8T%
80%
72%
70%
60% 59%
50% 49%
44% 43%
40% 40%
34%
30%
26%
20% 15% 21%
15% — 14% 15% 15%
10% 9% % 10% 10"1’0
!% 6% % 6% 6% %  gop 8% Ll 8%
I I 2% IZ% 19 3% I1% 3% 2% 1% 1%” 1% 0% IZ%
0% o aialn il 5. l I || i M w0
0% 0% 0% 0% 0 0 : 0%
S Q@“" & & &
o 4 N & W 2 \O %
< QR bof-.-r N ?'3% &y
X2
Q/’o
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Latinoamérica: De la misma manera que en la edicion anterior, en
Latinoamérica se mantiene el liderazgo de Spotify. Mas del 85% de
las personas encuestadas de la region la utiliza. Incluso en algunos
paises como Argentina, Uruguay y Paraguay la proporcién supera el
90%.

En Peru, Ecuador y Paraguay el segundo lugar de Youtube cuenta con
los porcentajes mas altos +40%.

Estados Unidos: En |a edicion 2021, un 55% de las personas
encuestadas que viven en Estados Unidos dijo que usaba Spotify
para escuchar y un 47%, Apple Podcast. En la actual edicion, la
proporcién de quienes escuchan en Spotify aumento al 72%,
mientras que el porcentaje que escucha en Apple Podcast se
mantuvo (49%).

En Espaia se juega: Espafia es un pais donde existen varias
plataformas que tienen una presencia relevante como jugadores en
el mercado del audio a demanda. Aun en este escenario de mayor
competencia, Spotify se posicion6 con el porcentaje mas alto (59%) y
relegd al segundo lugar a iVoox con 43%. Vale recordar que en la
edicion 2021 de la EncuestaPod la plataforma espafola reinaba en su
pais con el 70%. En el territorio ibérico es donde Podimo mejor se
posiciona con 15%, la misma proporcién de Youtube. A su vez Apple
Podcast cuenta con 20% de encuestades que la eligen desde Espanfa,
es su segundo mejor porcentaje después de Estados Unidos.
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Usos y formas de escucha

Ao en que empezaron a escuchar

La mayor cantidad de personas encuestadas empezo a escuchar
podcast durante 2019y 2020, periodo que coincide con la pandemia
por COVID-19y las medidas de confinamiento implementadas en los
distintos paises para evitar contagios.

Proporcidn de encuestades que empezaron a escuchar podcast

50%
45%

40%

25%

20%

19,9%
18,4%
15% 16,3%
10%
8,8%
b | ]
2,8% 2,6% 3,1% ¢ 500 6,5%
41% 1% 1,2% 1% et 2% 5%
[s.0] ()] o - '] (2] =t Ty ] w P~ [o.0] [a)] o —~ o~
[an] o Lo | Lo | Lo | Lo | - — - — i Lo | o~ o~ [}
o o o o o o o o o o o o o o o
o™~ o™~ o~ ™~ o o~ ™~ o~ ('] (9] ™~ o~ (] ™~ (]

2007 o antes
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Ano de comienzo de escucha por edad

El afio de comienzo de escucha de podcast en relacién a la edad, muestra
que en todos los rangos etarios el periodo de pandemia es cuando mas
empezaron a consumir podcast. También se puede apreciar que cuanto
mas jovenes son, aumenta la proporcidon de quienes empezaron a
escuchar en los ultimos afos.

2022 32021 2020 :2019 2018 :2017 2016 @ 2015 ¢ 2014 @ 2013

2012 @ 2011 @ 2010 € 2009 € 2008 @ 2007 o antes

55+

20% 1 IEEED
= 18,7% 17,2% 7.7% 7,9%
s H 3
B e “s00 el UL
,% 22% 19,6% 10,2%

6,3% B “10. I BT

26,7% il

AQ o o
\ o] =

L
o~
"y

Se observa una diferencia en cuanto a las respuestas obtenidas en las
ediciones anteriores de la EncuestaPod, donde la mayor proporcién
de nuev@s oyentes se encontraba en los dos ultimos afios.
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Usos y formas de escucha

Consumo de podcast en la infancia

Un dia a la semana de escucha acompanada por hijos e hijas.

Tipo de vinculo con |@s nifi@s

Hij@ 84%
Otro Familiar 15%

Alumnos

Otro I

La escucha de podcast junto a nifios y nifias suele ser un dia a la semana.
En cuanto a las edades, el consumo aparece repartido, no hay grandes
diferencias proporcionales entre los grupos etarios, aunque se registra que
las personas encuestadas escuchan mas con nifi@s en edad escolar (jardin
de infantes, primaria y secundaria).

Podcaster@s ENCUESTA
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Edad

13-16 33%

7-9 38%

0-3 15%

Frente a la pregunta sobre cdmo escuchan los episodios mas
habitualmente los nifos y nifias, el 90% respondio que lo hacen en
compafia de personas adultas.
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Gustos y preferencias

Las 5 tematicas mas elegidas por las personas encuestadas coinciden con las que estaban ubicadas en el Top 5 en la edicién de
EncuestaPod 2021: “Investigacion periodistica” e “Historia” ocupan los primeros lugares seguidas por “Analisis politico” y tematicas mas
blandas como “Comedia / humor”y “Cine y TV".

Tematicas favoritas

Investigacion periodistica 40%
Historia
Eoniedia/MuNDE 37%] El resto de las tematicas también
Andlisis politico [ 29% obtuvieron proporciones similares a las
Ciney TV 29% . .
Saludiyvidasana del afio pasado, salvo “Salud y vida sana”

2

[ %)

Mdsica cuyo porcentaje se duplico y actualmente
Ciencia 22% es elegida por el 26% de las personas

Autoayuda, superacién personal encuestadas y queda en el 6to lugar.
Noticias 22%
Ficeion [ 22%)
Estilo de vida (viajes, comida)
Arte
Tecnologia
Educacién
Crimenes reales (True crime)
Ocio (juegos, hobbies)
Deportes 12%
Negocios [ 111%)
Aprendizaje de idiomas
Religion y espiritualidad

Infantiles 1%}
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Gustos y preferencias

Tematicas segiin pais en donde
viven las personas encuestadas

Ciney TV . Mdsica // Noticias .Arte . Comedia/ Humor . Historia Deportes .Tecnologl'a
Investigacion periodistica Autoayuda, superacién personal Ciencia . Estilo de vida . Ficcion
Religion y espiritualidad @9 Negocios @ Ocio (juegos, hobbies) @9 Educacién € Andlisis politico
Infantiles @ Crimenes reales @ Salud y vidasana @ Aprendizaje de idiomas

Nos ponemos seri@s

Los contenidos sobre Investigacion periodistica son muy escuchados en Argentina,
Colombia, Uruguay y Estados Unidos. Quienes residen en este ultimo pais, son
quienes mas eligieron otras tematicas “serias” como Educacién, Noticias y Negocios.
En Colombia también se destacan las tematicas mas duras, alli es donde crecio el
Analisis politico, que este afio (en el que se celebraron elecciones presidenciales)
fue elegida por el 52% de las personas, mientras que en 2021 tuvo un 38%. Ademas
es donde Historia tiene su pico maximo (49%).

& .
Mexico I Colombia
21,8% R ~ 33,3%
T 28,2% 2 1.9 %/o "
‘ 24.4 43,1% e LT 80— 3.4, 9,
5,5% % —— ’ 49,1%
32,100 1% o — 4,6, 4%
e ————————— 28,5,
— e
e N ——
12,200 51,6%
0,
23,2%
e D500 3T T R e
| '10.8% e —— 3 3,50 S
2
26,3% ———————
21,5% R ————————— 20,3
e S 15,7 % "
EE— 5,6% 49,6%
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Gustos y preferencias

Tematicas segiin pais en donde
viven las personas encuestadas

Ciney TV . Musica /D Noticias . Arte . Comedia/ Humor . Historia " Deportes . Tecnologia
Investigacion periodistica . Autoayuda, superacion personal Ciencia . Estilo de vida . Ficcion
Religion y espiritualidad . Negocios . Ocio (juegos, hobbies) . Educacion . Andlisis politico
Infantiles @ Crimenes reales . Salud y vida sana . Aprendizaje de idiomas

Relajad@s

A contramano, en Espafa, la eleccién de Historia bajo respecto a la
edicion de 2021, del 61% al 34%. En el pais ibérico las tematicas mas
elegidas son mas “relajadas”: el 50% prefiere “Salud y vida sana”,
seguida por Comedia/Humor (43%).

Ecuador
1 25%
17’3% 23’1% 36,50/0

En equilibrio
Los podcast de comedia y humor contindan siendo muy elegidos en
México (43%),donde el segundo favorito es Investigacion periodistica.

30,8%

et 36.,5%

3
30,8%

—1,9% 46,1%

Uruguay

- 0,

e

—1% ’

L

5 130,9%

Estados Unldos . _memesmy =
46% —_;‘r_—,ﬁ',‘—y’q%'

47’3%:' 0 bl | 30’99/0

= 1,4% 35,1%

18,970 e— 25,7%
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Gustos y preferencias

Tema“cas segﬂn identidad de génerﬂ A. Masculina 2021 .A. Femenina 2021 A. Masculina 2022 .A. Femenina 2022

50%
En la edicion 2021 se observaba que los gustos

tematicos segun identidades femeninas y masculinas, K #6,8%
en su mayoria, eran similares. Sin embargo, en la -
presente edicidn hay semejanzas solo en la mitad de
las tematicas, la otra mitad presenta brechas. Incluso

41%

35%

en algunos casos estas diferencias se acentuaron. La 30%
audiencia femenina prefiere escuchar mas podcastsde ., 2618%
“Autoayuda y superacion personal”, “Estilo de vida" y = /2 Y all
1 . ", . . 20% : 2% 21,8%
Salud y vida sana”; mientras que la masculina
“Deportes”, “Tecnologia”, “Historia”, “Cine y TV", 15% LES R A S NV :
“Ficcion”, “Juegos”. ) N  A. Femenina 2021
10% 11% ), et p - = c ¢4 1 A. Femenina 2022
80 N 8% 3,3% i \L:’}é g/% b 1
5% %) }o — s |
4,4% A 5:5%4,89,
Entre las personas encuestadas
cuya identidad de género es no E S 8 g S| £ & g‘-" 8 S G § :§ g 8 g :§ S| 8 3| £ é
binaria, hay 24 que son oyentes @ 2 B FE2° 23 8gE8sE Hy 825 L s S
actives, en su mayoria (67%) & = g S 9 85 3 2 £ = ¢ S 2 E e > g
.. ;. ‘O o A —
eligieron la tematica de 2 S ) 3 5| | & E 3 &
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Gustos y preferencias

Tematicas favoritas segiin rango de edades

Humor/ Comedia se convirtidé en una tematica que tiene fuerte presencia en todos los rangos etarios y cuanto mas jovenes son |@s oyentes mas
la prefieren. Ficcion, Ocio, Crimenes Reales y Cine y TV también son mas elegidas entre |@s mas jovenes, mientras que, a la inversa, Ciencia y Estilo
de vida tienen mas publico mayor. Una de cada dos personas encuestadas mayores a 55 afios prefiere podcast sobre Historia.

Ciney TV . Misica (  Noticias .Arte . Comedia/ Humor . Historia Deportes .Tecnologl'a
Investigacion periodistica . Autoayuda, superacion personal Ciencia . Estilo de vida (viajes, comida)
Ficcion . Religion y espiritualidad . Negocios . Ocio (juegos, hobbies) . Educacion

Analisis politico . Infantiles . Crimenes reales (True crime) . Salud y vida sana

Aprendizaje de idiomas

49%

36%
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Gustos y preferencias

Formatos de podcast preferidos

Los podcast de charla o mesa redonda donde varias
personas conversan acerca de un tema son los mas

:Qué formatos de podcasts son tus favoritos?

Charla / Platica / Variedades

. . 65%
escuchados, seguidos por las entrevistas y los
narrativos. Las preferencias en cuanto a formatos Entrevista
mantienen la tendencia de las Ultimas dos ediciones Bkdn
de Encuesta POd, 2019 y 2021. Narrativo, Documental

Cronica periodistica
35%
Audioficcion
22%
Noticias / Dail
Q@ oo o\ ) ol o© o\e \© oo ol o\ ol o\ oo o\
S R S 0 BN o5 S RS BN & S & S
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Gustos y preferencias

Formato de podcast preferidos por edad

El favoritismo por el formato charla aumenta entre las personas de menor edad, de entre 15y 35 afos. Mientras que en el caso de las
cronicas periodisticas sucede lo contrario, aumenta la proporcion cuanto mayor es la edad de la audiencia.

15a24 35a44
Entrevista @) Magazine Charla / Platica / Variedades

@ rudioficcién ) Narrativo / Documental

@ crénica periodistica Noticias / Daily @ Other

21%
18%

I 1%

22%

@ Podcaster@s ENCUESTA
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Gustos y preferencias

Idiomas y acentos

:En qué idiomas escuchas podcasts?
Inglés
Una de cada dos personas encuestadas, ademas de escuchar
podcast en espafiol, también consume episodios en inglés.

Inglés . : : L
_ Este alto porcentaje se sostiene desde la primera edicion de
EncuestaPod y puede relacionarse con el alto nivel educativo

Espaiiol

Frances de quienes respondieron el cuestionario.
. La proporcion de quienes escuchan en inglés es mayor entre
Portugués oyentes de Estados Unidos, entre quienes aumenta al 85%.

Entre los paises de habla hispana, en donde mas se escucha
en inglés es en Colombia y México (59%).

Catalan

. Acentos diversos

Italiano El 87% de los y las oyentes dijo que no le molesta escuchar
podcasts con acentos distintos al propio. Este alto porcentaje

Aleman se mantiene en las diversas ediciones de la EncuestaPod. A
partir de ello, se puede entender que el acento extranjero de

Otro un mismo idioma no es un motivo de segregacion del

I mercado de potenciales audiencias.

Se @x:a qlgp q)o,\.c o c}@\o S S s* q@-\o \9@»@
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I M 0 n etiza c i 6 n :Considerarias realizar un pago o donacion a un podcast favorito?

La proporcion crece entre quienes escuchan mas horas de podcast
por semana a 80% (mas de 5 horas) y 90% (mas de 11 horas).

El analisis de esta respuesta segun los rangos etarios arroja una
leve diferencia entre los mayores de 55 afos, entre quienes la
predisposicion a la donacién se reduce a 6 de cada 10.

En la discriminacion por paises los porcentajes de quienes
donarian estan parejos, aunque en Colombia son 8 de cada 10
personas las que harian un pago.
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Monetizacion

Suscripciones pagas

El 47% pagaria un servicio de suscripcion (como
Netflix) para escuchar podcasts exclusivos. Entre
quienes lo contratarian, la mayoria pagaria entre 2y 3
ddlares por mes.

Entre quienes viven en Peru el porcentaje de quienes
pagarian una suscripcion aumenta al 62% y en
Colombia al 53%. Por el contrario, en Estados Unidos la
proporcion se reduce a 38%.

Hay mas predisposicidn a pagar por la suscripcion entre
guienes son mas jovenes (56%) y menor entre quienes
tienen mas de 55 afios (40%).

No se registran diferencias en la disposicién al pago por
suscripcién segun las distintas identidades de genero.

Podcaster@s ENCUESTA
rresenta: POD2022 11

¢Qué te motivaria a pagar por un servicio de suscripcion?

La principal motivacion de las personas encuestadas para pagar un servicio de
suscripcion para escuchar es el apoyo a quienes crean los contenidos (73%).
La segunda, el acceso a podcast originales y/o exclusivos (66%).

Apoyar economicamente a creadores del contenido

Escucha de podcast sin publicidad
Acceso a un amplio catalogo de audiolibros
ﬁ 24%

Otro
1%

Todos los motivos
0%

Acceso a podcast recomendados de acuerdo con mis preferencias
0%
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73%

Acceso a podcast originales y/o exclusivos
66%
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Monetizacion

Publicidad

El 42% de las personas encuestadas tiene disposicion
a escuchar un anuncio sin adelantar el audio.

Es mayor el porcentaje de quienes se llevan una
imagen positiva del anunciante que quienes tienen
disposicion para llevar adelante una accion como una
compra o visitar el sitio web.

Podcaster@s ENCUESTA
rresenta: POQD2022 140

Sobre los avisos publicitarios, qué tan problable es que...

Muy probable @ Bastante probable

Algo probable @ Poco probable
Nada probable

Visites el sitio web del anunciante

Te lleves una imagen positiva del anunciante
37%
Recuerdes el nombre del anunciante
Escuches (no adelantes) el aviso publicitario
Compres el producto del anunciante
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Colabhoradores

iMundo Podcast!
070 Podcasts

80/20 El Podcast de Reason Why

ACN Al Oido

Aging Wisely: The Podcast en Espafiol

Al otro lado del micréfono
Alejandra Diaz
Alejandra Torres

Al6 Miami

Amiguis Podcast

Ana Ribera

Andrés Usaquén Lépez
AngelaRuiz Martinez
Antologia

Ariel Serelis
Arquitectura para Aliens

Arriba las Manos / Canal Abierto
Arte en serie producido por Dossier

Atika Podcast
Audire Podcast

Autos y Carreras de Sala Faniaticas

Avas Podcast

Babel Infinito

Bala Extra

Botafuego Audio
Bruma

Cabezita negra
Caminos en Ciencia
Caracol Pédcast
Carlos Milanesio
Charla Técnica Podcast
Charlas Ciberseguras
ChimichuRRII
Comadre

Conexién Deportiva
Consontantes

Podcaster@s

PRESENTA:

UY CAST

Cosas Catdlicas
Crénicas al borde
Cronicas de Espanto
Crénicas Mundanas

Cuarentélogas Podcast
Cuéntale ala Yola

De Parlay Café - ParlanteZ
Desapegate de tu ex
Desmuteadas
Desnudando el UX
Detrasdelpapel

Diego Cuffaro

Diego Rosas
diegopodcasting
Disefio y diaspora
Disruptivo.tv

EARfluencer
Edwin Ochoa
El Audio es el Presente

El Café del Mundo - Virtua Digital

Experience

El cocinero andante // cocina de

historias

El Cocinero Andante
El Ojo Fisgon

El Siguiente Paso Podcast
El Vuelo de Yorch
Ema Nievas
Emotions Podcast
EmprendeRock
Enemedia

Erre Podcast
Escuadrén Pokémon
Estado Desconectado

ENCUESTA
POD2022l

Uy

Croniqueando con Jairo Tarazona

Donde Vive El Miedo Podcast

ANFIBIA

Estupido Nerd

factorei

Factoria Casus Belli
FanDoom

Fase cero

Francisco Molina

Franco Butassi

Fuego Sagrado

Generacion Orgullo

Genias Sonoras

Gente que productora
German Mauricio Patifio Estepa
Granjeando con Fellini EIGato
Hablemos de Agroecologia
Hacemos Memoria

Hasta aqui puedo ver
Heraldo Podcast

Hermes Martinez Banfi
Héroe

Hey Kenobi

Historias de Arte en Podcast
Historias de una galaxia lejana
Historias Offline

Hola F1

Hola Sefiora Muerte

Home Office Podcast

Hoy el tema es...

IB Aural

Intimacy Stories

It's cheesy like a cliché

José Hernandez Falcén

Juan Camilo Ramirez Motta
Juan Telechea

Juanjo Dorado

Kulto

La Cocina Perfecta

AUDIO AD

5B

AL 0OiDO (RCTV)

La Cotidiana

La Grupeta

La historia con wifi

La Maquina del Café

La Palomera

Laboratorio de Cultura Visual y
Digital

Laboratorio de Investigacion e
Innovacion Tecnologica

Las Chulas Podcast

Latitudes

Leomarys Nafie

Leoni Lisandro

Ley Zeroth

Leyenda Urbana MX
Liderazgo y Motivacion
Lorena Monteagudo Yuste
Loro Podcast

Lucia Fernandez Civico

Luis Enrique Mendoza Caballero
Luis Merino Costa

Mafia Gay

Malpasito

Manuel de la Chica

Manuel Ferreiro

Mara Media

Marcelo Miranda

Marco Tonizzo

Margarita La Soberana

Maria Alejandra Carvajal Charry
Maria Isabel Buitrago

Mario Torruco Salcedo
MarMonsoriu

Martes De Misterio

Martin Kalos

Maru Lombardo
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Podcast de Medianoche
Medicos en primera linea
Mer Contenidos creativos
Mierda de la buena
Monjes Fanaticos
Monos Chinos
Moteradio podcast
Mothercaster Media
Muy Waso Podcast
Naranja Media

Natalia Gdbmez Gémez
Nautamedia

Neyda Romero
Nodalab

Norma Montiel Olivares
Ntet podcast

Nunca habia una vez
Nuup Estudio

Objetivo Podcast
Observa

Oliver, Jugador Casual
OPe

Orinoco sin fin /ABC Colombia
OrtoPedCast

Oscar Carrién

Oscar Peralta

Oyendo al mundo
Pablo Tonelli
Parlagrafia

Parque Podcast
Patrimoniadores

Peces fuera del agua
Pensar Un Rato
Perifoneo

Platzi Podcast

Pod Caribe

Podcast Generation
Podcast RadioUNAL
PodcastBo
Podcastera MX
Podcastinacion
Podnation

Podway

Popliticas

Popurri Digital

Por las rutas de la curiosidad
Postales

Proyecto Oculto
PuntoPrimario

Radio de Babel

Radio La Otra

Rafael Lechado Cruz
Random Access History
Redacciones4G

Relato Nacional
Relatos Sonoros de la Montafia
Repaso Noticioso
Repopé

Rock.com.ar

Rombo Podcasts
Rural Matters Podcast
Santiago Cano
Sentipodcast
SH+Media

Sian Gonzalez

Silvia Javaloyes

SIR Radio

Soledad Franco
Sonido Libre Podcast
Soporte Vital
Strawberry Fields
Studio Ochenta

Taller de Radio

Tertulia

Transmitter Media
Tripea

Tristana producciones
Tu Potencial Femenino
Un dia eres joven
Urbanas

UyCast

Valentina a solas contigo
Vanessa Job

Vanessa Valencia
Vanessa Villegas

Viajar Es Vivir Dos Veces, Una
Historia En Marcha
Vicente Aguado

Victoria Acufa

Vidas Digitales

Virginia Hernandez
Voces en las Sombras
Volvdmonos Verdes

Vos Dale el Podcast

Voz Amorosa

Wetoker

Y vivieron felices ¢para siempre?
YellowBrandPodcast

Yo Creo En Tiii
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Mas informacion en www.encuestapod.com



https://www.encuestapod.com/

