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Podcasteres

Somos una comunidad para

cronistas, documentalistas, disefiadores e
ingenieros de sonido, productores,
periodistas, oyentes y muchas otras personas
que se unen en el mundo del podcast.

"Podcasteres” porque aunque estemos en
diferentes rincones del planeta y
representando diferentes industrias con
diferentes habilidades, estamos unidos por el
amor de crear -o simplemente de escuchar-
esto que llamamos podcast.

ENCUESTAPOD 2019

EncuestaPod es una encuesta colaborativa que
tiene como objetivo recolectar datos de
consumo de podcast de audiencias hispano
hablantes.

La informacidén y los estudios de mercado sobre
el podcast en espafiol son muy escasos y
limitados. Es por esto que en 2017 decidimos
lanzar este proyecto, que ahora regresa para
descubrir cémo evoluciond la industria en los

ultimos dos afos.

¢Por qué colaborativa?

Porque creemos en la idea de que juntos
podemos lograr mucho mds, especialmente si
queremos ver crecer este medio que tanto

amamaos.




COMO SE HIZO LA
ENCUESTAPOD 2019

La encuesta es colaborativa y se realizé entre el 30 de
mayo y el 30 de junio de 2019. Las personas
encuestadas respondieron un cuestionario, disefiado
por Podcasteres, a través de internet y de manera
voluntaria.

Previamente a lanzar la EncuestaPod, abrimos una
convocatoria a productores y productoras de podcast
que desearan colaborar con la difusién de la encuesta
promocionandola entre sus oyentes. Ellos fueron los
grandes responsables de conseguir que sus seguidores
respondieran la encuesta.

En total se sumaron 142 colaboradores de: Argentina,
Bolivia, Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba, Ecuador,
Espafia, Estados Unidos, Finlandia, Guatemala, México,
Paraguay, Perd, Puerto Rico, Reino Unido, Uruguay y
Venezuela. Gracias a ellos/as y a la difusién,
conseguimos que 2.153 personas contesten la
encuesta.

Esta encuesta, entonces, no es representativa de las
audiencias hispanohablantes sino que se ajusta a un
universo de encuestados voluntarios y captados a
través de internet.

ENCUESTAPOD 2019
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LA MUESTRA

Esta encuesta no fue realizada de forma tal que pueda ser representativa de la
totalidad de las audiencias hispanohablantes de podcasts. Los resultados, entonces,
se cifien unicamente al universo de las 2.153 personas que respondieron las preguntas
de manera voluntaria y online. Este trabajo, sin embargo, tiene un gran valor ya que es
inico para el mercado hispanohablante de podcasts.



PAGINA 6 ENCUESTAPOD 2019
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:EN DONDE VIVEN LOS ENCUESTADOS?

0% 10% 20% 30%

Colombia 29.3%

Espana 20.3%

Argentina 17.3%

Uruguay 8.7%

México

Otro 6.5%

Peru 20 3.5%
EE.UU. 3.1%
Chile 2.7%

Ecuador i 0.7%

Costa Rica a 0.7%

Colombia es el pais de donde mas respuestas voluntarias a la encuesta se
obtuvieron con fuerte presencia de Espafia y Argentina. La distribucion

por nacionalidad arroja un resultado similar.

43%
22%
35%







ENCUESTAPOD 2019 PAGINA 9

¢En qué dispositivo escuchas podcast?
Computadora
LN
Parlante! }ntellgente
02317

Dispositivolmovil! 2017

88:02

En la anterior EncuestaPod, la
computadora tenia un 13% de uso y los
dispositivos méviles un 86%.

:Durante queé actividad escuchas podcasts?

Tareas del hogar

I

Viajar en transporte publico
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Ejercicio fisico
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Actividad exclusiva
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Actividades realizadas durante escucha de podcast por edad

Transporte ptiblico

Trabajar

Tareas del hogar

Ejercicio fisico

\ctividad exclusiva

Descansar

Conducir

Cocinar

0%

@D Entre 15y 25 @B Entre26y35 @B Entre 36 y45 @B Entre46y55 @B Masde 55

5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 659

Actividades realizadas por las audiencias de podcasts segun sean oyentes de radio

Las situaciones de consumo para las audiencias que tienen el hébito de escuchar radio y las que
no son muy similares, aunque las que no lo hacen utilizan mds el transporte publico y la caminata.

@B oyente de radio tradicional @ No oyente de radio

Viajar en transporte publico

Trabajar

Tareas del hogar

Ejercicio fisico

Actividad exclusiva
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Conducir

Cocinar
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¢ Qué aplicacion movil utilizas para escuchar podcast?

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Spotify e 53,5%

iVoox WL 34,5%
Otras 22,1%
Apple podcast @ 20,4%
YouTube 0 102%

joogle Podcast ige] 13%

No usa 3,3% En "Otras" se encuentran aplicaciones

para escuchar podcasts como
Podcast Addict, Pocket Cast, Radio
Public, Audioboom, Overcast, étc.

Tuneln 3,1%

Player FM , 0,9%

Audible - 0,8%

La mas usada Motivo de escucha No todo es video

Su desembarco en A pesar de la presencia de la compafiia y Tiene casi tanto uso entre
Latinoamérica resulta la busqueda de informacién como los encuestados como

clave para la expansién  motivos, entretenerse es la principal Apple Podcast y supera a
de la escucha. razén para escuchar un podcast. la plataforma de Google.

,Por qué escuchas podcast?

Compaiiia

Relajacion

32.33

Entretenimiento

I

Aprender cosas nuevas

]

Distraccion

!

Inspiracion

!

Conocer las ultimas noticias

28

]
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Plataformas mas usadas seguin pais de residencia

@B Apple podcast @ Audible @ Google Podcast @l iVoox @ Nousa [ Otras @ PlayerFM @ Spotify
@B Tuneln @ YouTube

7.22 5.54 16.79 43.15 13.27

8.52 6.73

México
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Plataformas mas usadas segun edad

@B Apple podcast @ Audible @ Google Podcast @ iVoox @ Nousa (0 Otras @ PlayerFM @ Spotify
@B Tunein @ YouTube

Mas de 55

e uu
Entre 46 y 55

Entre 36 y 45

Entre 26 y 35

12.01 7.83 16.2 36.38 11.87

Entre 15y 25

7.6 10.09

10 20 30 40 50 60 70 80 20 10¢

o

Si se analiza la distribucién por rango etario del uso de plataformas se puede notar de forma
clara que las audiencias mds jévenes utilizan de manera masiva plataformas con menos
trayectoria en el mercado de la distribucién como Spotify, Youtube y Google Podcast. En
contraparte, Ilvoox y Apple Podcast son més usadas por los encuestados de més edad. Lo

mismo sucede con la categoria "Otras" que incluye a la mayor parte de podcatchers: entre los
encuestados adultos tiene mayor penetracion. Una hipdtesis posible radica en la cantidad de
afios que hace que escuchan podcasts los oyentes de mayor edad.
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Plataformas mas usadas segtin afio de comienzo de escucha

@B Apple podcast @ Audible @ Google Podcast [ iVoox @ Nousa Otras (@ Player FM
@B spotify @ Tunein @ YouTube

2019

8.01 10.58 7.05 m 48.39 12.5
2018

9.62 9.9 13.3 46.54 11.17
2017
2016

12.89 6.08 22.14 I 27.98 11.44
2015
2014
2013
2012
2011

1556 a0
2010
2009

14.21 8.85 28.41 18.94 8.29
2008

17.14 24,28
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SPOTIFY VS APPLE

Como puede observarse en el cuadro, los y las oyentes que comenzaron

a escuchar podcast hace mads tiempo utilizan en mayor proporcién
plataformas "tradicionales"” como Podcatchers y Apple Podcast. Spotify
cuadruplica su incidencia entre oyentes mas recientes.

2017

IVOOX: En la encuesta anterior, la plataforma espafiola encabezaba el
listado. Overcast y Pocket Cast también eran muy usadas.
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¢En qué momento del dia prefieres escuchar podcast?

6:41
6283
Un 40% de las personas
encuestadas prefiere las
primeras horas del dia para
escuchar podcast. Si esto se
empata con las situaciones de 26147,
escucha, la realizacién de
tareas del hogar, los viajes al

trabajo o el lugar de estudio y
el propio empleo pueden ser
actividades matinales.
25:55]

B Manana @l Noche Bl Tarde Ell Mediodia Bl Apenas despierto

¢Cuantas horas dedicas a escuchar podcast por semana?

‘
13%93]
En promedio, la escucha
semanal de podcast se reparte

entre los menos fandticos (de
menos de una hora hasta tres
horas, un 35%) y los mas
seguidores que consumen entre

tres horas y diez horas

semanales.

B Entre 1thy3h B Entre3hy5h @ Entreshy1oh ElMasde 11h Bl Menos de 1h
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:Cuales son tus tematicas de podcasts favoritas?

Historia
48791

TVy Film
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Investigacion periodistica
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Musica
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Comedia
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Literatura

Los podcasts de historia son los

favoritos aunque los temas

relacionados con la cultura, el
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entretenimiento y el audiovisual
son muy elegidos también. Puede
destacarse como una sorpresa que

los contenidos sobre noticias y
actualidad politica asi como las
investigaciones periodisticas
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(documentales) se encuentren en
Deportes y recreacion

el podio de las preferencias. Las

!

temdticas de nicho como pueden
Viajes .
ser los negocios, la autoayuda, la

!

_— filosofia o la familia son,
Religion
l6gicamente, menos elegidos.

g

Comida

Ninos y familia

DESCUBRE PODCASTS A DESCUBRE PODCASTS A DESCUBRE PODCASTS EN
TRAVES DE OTROS TRAVES DE LAS REDES LAS PLATAFORMAS DE
PODCASTS SOCIALES DISTRIBUCION




ENCUESTAPOD 2019 PAGINA 17

Temas de podcasts preferidos por edad

60
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@ Historia @@ TVyFilm @ Arte y entretenimiento @ Tecnologia W Noticiasy politica ™% Investigacidn periodistica
B Misica @ Comedia @ Literatura @ Cienciaficcién B Educacién Autoayuda @ JuegosyHobbies

Temas de podcasts preferidos por género

55
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Hombre Mujer

w

@0 Historia @@ TVyFilm @ Artey entretenimiento @ Tecnologia @ Noticias y politica @ Investigacién periodistica
@D Misica @ Comedia @ Literatura @ Ciencia ficcién @ Educacién Autoayuda [ Juegosy Hobbies

No se registran grandes diferencias en los gustos entre hombres y mujeres.
Puede decirse que tecnologia, historia y comedia son algo mas preferidos por

los hombres mientras que el arte y el entretenimiento asi como la literatura y la

investigacidn periodistica son un tanto mds elegidos por las mujeres.
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Temas de podcasts preferidos por pais donde vive

h\m h h

Colombia Espaiia Argentina México
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@ Historia @ TVyFilm @ Arte y entretenimiento [ Tecnologia W Noticias y politica ™% Investigacion periodistica
B Misica @ Comedia @ Literatura @ Ciencia ficcion # Educacion Autoayuda @ Juegosy Hobbies

Si se separan las preferencias temdticas de los encuestados por su lugar de
residencia se encuentra que quienes viven en Argentina tienen mds preferencia

por los de entretenimiento y audiovisual, en Espafia por la historia y la tecnologia,

mientras en Colombia y México los educativos aumentan la penetracion.

Temas de podcasts preferidos por escucha de radio y momento del dia

Radio en vivo No escucharadio  Maiiana Mediodia Tarde Noche  Apenas despierto
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ENCUESTAPOD 2019 PAGINA 19

¢En qué ano comenzo a escuchar podcast?

22
20

18

2057,6
16:21
10 1057,3] 3765
) 11,61
5748
4709) 3.9 3.9
ez B
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]
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Source: EncuestaPod 2019 Dj

La mayor cantidad de personas que respondieron la encuesta comenzaron a escuchar
podcasts en el dltimo afio y medio (30% entre 2018 y 2019). En la EncuestaPod de 2017,
en su mayoria las personas encuestadas habian comenzado a escuchar podcasts entre
2015 y 2016. Esto puede demostrar que las audiencias se van actualizando y crecen.
Quienes descubrieron este contenido antes de 2007 son pocos.

El formato de podcast preferido es el de charla o
mesa de debate sobre una temdtica en particular.
Esto puede ir de la mano de la oferta mayoritaria
de este tipo de contenido. Se destaca la
preferencia por los podcasts narrativos.

20

“=otro
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Formatos de podcasts preferidos por edad

N

Entre15y 25 Entre 26 y 35 Entre36y 45 Entre 46 y 55 Mds de 55

@ Noticias @ Ficcion @ Charla @ Crénica @ Entrevista Magazine @ Narrative @ Otro

Formatos de podcasts preferidos por escucha de radio, momento del dia y actividad

90

I

Radioenvivo  No escucharadio Actividad exclusiva Mafana Mediodia Tarde Noche Apenas despierto
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@ Noticias @ Ficcion @ Charla @ Crénica @ Entrevista (00 Magazine @ Narrativo @ Otro

Como puede verse en los grdaficos anteriores no hay diferencias entre las
preferencias de las personas encuestadas segin su edad (aunque los

narrativos crecen con la edad y los de charla caen pero no de manera
significativa) asi como tampoco entre quienes escuchan radio y quienes no
(algo que podria ser esperable). Es muy homogénea la preferencia de
formatos a lo largo de los distintos momentos del dia.
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¢Cual es la duracion promedio de los podcast que escuchas?

@B 0m-15m 00 15m-20m 0 20m-1h @@ 1h-2h B0 2h+

10522 3|.8'1|
|

27164

Los podcast de duracién cercana a los 60
minutos son los preferidos.

En este punto, las duraciones que se
extienden de la hora también cuentan con
buena recepcidn en las personas
encuestadas por sobre los mds cortos
(menores a los 30 minutos).

¢Cuantos podcast has escuchado en la ultima semana?

@B uno @B pos B Tres M Cuatro-Cinco WM Seis-Diez (70 Mas de once [ Menos de uno

El 45% de las personas encuestadas
respondieron que semanalmente escuchan
un promedio de entre tres y cinco podcasts
distintos. Probablemente, esta cifra sea
mayor a la cantidad de programas de radio
que un/a mismo/a oyente escucha en la
semana. Cantidad y variedad.

2017

HORAS

Las personas encuestadas
que escuchan més de 10
horas semanales pasaron de
18% a 14% mientras que
quienes lo hacen entre 5y 10

horas pasaron de 24% a 22%.

Entre quienes escuchan
menos de una hora por
semana el porcentaje se
duplicé y quienes escuchan
entre 3y 5 horas aumentaron
de 22% a 27%.

CANTIDAD

La cantidad de podcasts
escuchados semanalmente
cayd de una encuesta a otra
al igual que el tiempo de
escucha. Las personas
encuestadas que escuchan
mds de 11 podcasts pasaron
de 18% a 11%, quienes
escuchan entre 6 y 10
pasaron de 18% a 13% y
quienes lo hacen con 4 6 5
pasaron del 28% al 25%.

INGLES 60
La escucha de
podcasts en idioma
inglés aumenté del
A47% al 53%. Este
alto porcentaje
puede relacionarse
con el alto nivel
educativo de la
muestra.

40

20

0

2017 2019
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Duracion preferida de podcasts seguin sea oyente de radio

4.62 3743
Oyente de radio tradicional No es oyente de radio

B om-15m B 15m-30m @ 30m-1h @ 1h-2h B Mésde 2h

ESCUCHA LA MITAD O ESCUCHA EL 90% DE UN ESCUCHA LA TOTALIDAD
MENOS DE UN PROGRAMA PROGRAMA DE UN PROGRAMA

Duracion preferida de podcasts por edad

100
920
80
70
60
50
40
30
20

10

8:33

79 511 2:83
Entre'?5'y 25 Entre 26 y35 Entre 36 y45 Entre46y55 Masde55

¢ 1.54

@0 om-15m @ 15m-3om @@ 30m-1h @B 1h-2h @ Misde2h
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¢Qué tan probable es que escuches (no adelantes) el aviso publicitario?

2773
. 2536
. 15746
e ESTA DISPUESTO A
- [ ESCUCHAR EL
: ANUNCIO INSERTADO

Nunca Poco probable Neutral Alguna Muy probable

¢Qué tan probable es que recuerdes el nombre del anunciante?

347
2771
VE POCO PROBABLE
i RECORDAR EL NOMBRE
DE LA MARCA

Nunca Poco probable Neutral Alguna Muy probable

35

30

25

20

15

10

¢Qué tan probable es que compres el producto del anunciante?

40

. e 38132,

* NO COMPRARIA UN

. o PRODUCTO POR UN

} ANUNCIO INSERTADO

Nunca Poco probable Neutral Alguna Muyq.-.65able
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¢Qué tan probable es que te lleves unaimagen positiva del anunciante?

40

38527
. 23 08 PODRIA LLEVARSE
T UNA IMAGEN
o POSITIVA DEL
. ANUNCIANTE
|

Nunca Poco probable Neutral Alguna Muy probable

¢Considerarias realizar una donacion mensual a un podcast favorito?

. 642

= ESTA DISPUESTO/A A
* REALIZAR, REALIZA O

REALIZO UNA

. DONACION A SU

0 L7 PODCAST FAVORITO

| Bl

Realizo donaciones No me interesa Nunca doné pero lo haria He realizado donaciones

SIGUE A MAS DE 11 SIGUE AENTRE4Y 5 SIGUE A ENTRE 6 Y 10
PODCASTS O ESTA PODCASTS O ESTA PODCASTS O ESTA
SUSCRIPTO (RSS) SUSCRIPTO (RSS) SUSCRIPTO (RSS)
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88% DE LAS PERSONAS ENCUESTADAS CONSUMEN
PODCAST A TRAVES DE SMARTPHONES

LA ESCUCHA DE PODCAST ES COMPATIBLE CON
LA REALIZACION DE OTRAS ACTIVIDADES

53% DE LAS PERSONAS ENCUESTADAS
ESCUCHA A TRAVES DE SPOTIFY. YOUTUBE
TIENE EL MISMO USO QUE APPLE PODCAST

EL ENTRETENIMIENTO Y EL APRENDIZAJE SON
LAS PRINCIPALES RAZONES PARA ESCUCHAR
PODCAST

40% DE LAS PERSONAS ENCUESTADAS _
ESCUCHAN PODCAST DURANTE LA MANANA

65% DE LAS PERSONAS ENCUESTADAS
ESCUCHAN RADIO TRADICIONAL EN VIVO O A
DEMANDA

LOS PODCASTS DE HISTORIA, DE CULTURA Y DE
ACTUALIDAD O NOTICIAS SON LOS PREFERIDOS

LA MESA DE DEBATE ES EL FORMATO PREFERIDO
POR LAS PERSONAS ENCUESTADAS SEGUIDO DE
LOS PODCASTS NARRATIVOS

EL 79% DE LAS PERSONAS ENCUESTADAS
ESCUCHA EL 90% O MAS DE LOS EPISODIOS

LOS PODCASTS CON UNA DURACION DE ENTRE
MEDIA Y UNA HORA SON LOS PREFERIDOS

EL 40% DE LAS PERSONAS ENCUESTADAS ESTA
DISPUESTO A ESCUCHAR LOS ANUNCIOS

EL 88% DE LAS PERSONAS ENCUESTADAS ESTA
DISPUESTO A REALIZAR DONACIONES A SUS
PODCASTS FAVORITOS



COLABORADORES

en
Espaiol

Radiofénicas

iQué Temaikén!

¢Qué Pasa, Midwest?
#Yocreoentiii

Ahorrar Méas Con Potencial
Millonario

Al Filo De La Realidad
Alianzas Como Estrategia De
Negocios

Bala Extra

Banda Del Comic

Cdllate Y Vende

Caminos En Ciencia

Cash Viewpoint

Chamanes De Las Estrellas
Club Actitud Positiva
CodigotecnoColombia Calling
Day To Day

De Cuba Y De Los Cubanos
De Parla Y Café

Debate Estrella

Dementes

Dentro Del Tardis
Deployandome

Diferido Podcast

Disefio Y Diaspora
Disruptivo

Doble Check

Echados Viendo Tele
Echando El Chal Podcast
Eforoshenko Y Comunicaciones
360°

El Callejero

El Hincha Azulgrana

El Podcast Casual

El Podcast De Wapa Deportes
El Podcast Del Profetaloco
El Radar 2.0

El Show De Alejo Vargas.

El Vuelo De Yorch

El Siglo 21 es Hoy
Empréndete

Es Un Crimen

Estacion GNG

Esto No Es Radio

Estipido Nerd

Evacast

Evacast

Everybodylikesluis

Extrafio Calor De Extrafios
Fandoom

Faro De Lenguas Magazine
Fenomenas
Francoinformador

Fuera De Contexto

Fuera Del Algoritmo

Furor Podcast

Gen Podcast

Gordos De Tanto Pop
Grafologia

Hablemos Con Spoilers
Historias Para Ser Leidas
Hola Poderosa

|deas Locas
Inconfundiblemente
Infernet Podcast

Infinito Digital

Inorganic Veggies
Inquebrantables Podcast
La Barra Podcast

La Bitdcora De Francisco
La Cafetera De Letras

La Comunidad De La Escucha
La Filosofia No Sirve Para Nada
La No Ficcidn

La Tortulia Podcast

La Vida Minimal

Las Cuarentdlogas
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Lazos Cooperativos

Lazos Mutualistas

Leandro

Les Flaguers

Liderazgo Ya

Los Anarquistas Coronados
Mal Vivir

Mentalistas
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Monjes Fandticos

Montarse En La Pelicula
Mr Answer Pr Deportes
Nada Estd De Més

NBA Freaks

Negocios Y Wordpress
No Sabes Nada

No Te Detengas Podcast
Nutricién Ortomolecular
Octosilabo
Ortopedcast

Pdsame El Micréfono
Pluma Voldatil Radio
Podcast Disefio
Podcastinando

Pomum Podcast
Popodcast

Presunto Podcast
Primum Gradus
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Pterocast
Puntoprimario

Quiero Contar Tu Historia
Random Access History
Recalculando

Relato Nacional

Repaso Noticioso
Repopé

Sapiens

Sin Filtro

Sonido Libre Podcast
Taza En Mano
Tecnocracia

Tertulias Y Comentarios
Tiny Vampires Espariol
Trascendencia Iradio Show
Tristana

Valle De Cielo Gris
Vengan De A Uno
Voces Latinoamericanas
Wacho

Wetoker
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